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Biznes przy tablicy — Marketing firmy
Przyktadowe zagadnienia do realizacji przez wolontariusza podczas spotkania z uczniami.

Proponowana tematyka jest spdjna z wybranymi treSciami podstawy programowej przede
wszystkim podstaw przedsiebiorczosci, ale takze ekonomii w praktyce (Rozporzadzenie
Ministra Edukacji narodowej z dnia 27 sierpnia 2012 r. w sprawie podstawy programowej
wychowania przedszkolnego oraz ksztatcenia ogdélnego w poszczegdlnych typach szkét —
Dz.U. 22012, poz. 977).

Realizacje kazdego z proponowanych tematéw przewidziano na jedng jednostke lekcyjna.

Tresci nauczania — wymagania szczegétowe
zapisane w podstawie programowej podstaw
Lp. | Proponowany temat spotkania | przedsiebiorczosci (PP) oraz ekonomii

w praktyce (EwP)

Uczen:

Dlaczego firma powinna badac
1. | rynekijak konkretna firma takie
badania prowadzi?

PP.5.1) charakteryzuje otoczenie,
w ktérym dziata przedsiebiorstwo

Sposoby budowania strategii
marketingowej, stosowanie

w praktyce réznych narzedzi
marketingowych (np. jak firma
réznicuje swojg oferte,

2. | jaka polityke cenowga prowadzi,
jakie techniki i formy promocji
stosuje, jakie kanaty dystrybucji
wykorzystuje, z jakich form

i technik sprzedazy korzysta
najczesciej).

PP.5.2) omawia cele dziatania przedsiebiorstwa
oraz sposoby ich realizacji

Jakie sg gtdwne cele i zadania
public relations?

Dlaczego warto i jak dba¢
o dobry wizerunek firmy?

PP.5.10) charakteryzuje czynniki wptywajgce

5. | Jak zaistnieé na rynku? . . S
na sukces i niepowodzenie przedsiebiorstwa

PP.5.8) omawia etapy realizacji projektu
oraz planuje dziatania zmierzajgce do jego
realizacji

Kolejne etapy kampanii
promocyjnej wybranego

6. | produktu lub ustugi oraz wptyw
reklamy na sprzedaz produktu

EwP.2.5) projektuje i stosuje etyczne dziatania
badz ustugi. ) proj J 1€ ety

marketingowe




